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I- Ementa:

O que é e como funciona uma assessoria de comunicacao. Qual o papel, objetivos
formas de

atuacao. As assessorias de entidades publicas e privadas, a questao ética, a relagac
com 0s meios de
comunicacao.

II- Objetivos de Ensino

1. - Objetivos Gerais
Conhecer conceitos, teorias e objetivos da assessoria de imprensa e comunicacao.

2. - Objetivos Especificos

2.1 Reconhecer os processos e as praticas relacionados a assessoria de
comunicacao e imprensa;

2.2 Conhecer os métodos e técnicas de planejamentos de acdes de
relacionamento com a midia;

2.3. Administrar habilidades e competéncias para a producao de materiais em
assessoria de

imprensa;

2.4 Refletir sobre as relacdes entre assessor de imprensa, assessorado e midia.

111 - Conteudos de Ensino

Unidades Tematicas (ampliar as unidades, SE€ C/H
hecessario)

Unidade 1 - O que é e como funciona uma assessoria de
comunicacao

@ Aspectos histéricos;
@ Assessoria de comunicacao x assessoria de imprensa; 15h
@ Relacdes entre jornalismo e assessoria de imprensa;




® Relacionamento entre assessor e assessorado;
® Questoes éticas.

Unidade 2 -Como se organiza uma assessoria de
comunicacao

@ Estrutura de uma assessoria;

@® Planejamento e estratégias de comunicacao.

15h

Unidade 3 - Ferramentas de assessoria de imprensa
@ Releases, media training, mailing, press-kit, clipping;
@ A organizacao de entrevistas e coletivas;

@ Gestao de crise de imagem.

30h

Total 60h

v - Metodologia de Ensino

|. Aulas expositivas e dialogadas;

@ Debates sobre as tematicas propostas para cada encontro com base em leitura
prévia e em analise

critica de textos;

|. Atividades em grupo;

® Aprendizagem baseada em projetos: desenvolvimento de planejamentos de
comunicacao e

diagnéstico de crise de imagem.

V - Recursos Didaticos

@ Fisicos: quadro branco, projetor, laboratério de planejamento grafico;
@ Digitais: Google Drive (pasta com conteldos da disciplina).
VI - Avaliacao da Aprendizagem

|@ N1 (10 pontos): 24/01/24 e 31/01/24: Trabalho em grupo (7.0 pontos) +
Apresentacao

individual (3.0 pontos)

|@ N2 (10 pontos): 28/02/24 e 07/03/24: Planejamento de comunicacao (grupo - 5.0
pontos)

28/03/24 e 04/04/24: Diagndstico de crise de imagem (grupo - 4.0 pontos)
|[04/04/24: Release (individual - 1.0 ponto).
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