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Resumo 

Este trabalho tem por objetivo tratar da reparação de danos morais decorrentes do ato criminoso 

conhecido como publicidade enganosa ou abusiva, imposta ao fornecedor pelo Estado. Antes 

disso, será tratado sobre a defesa do consumidor no Brasil – o fenômeno do consumerismo, 

discorrendo sobre seus princípios, fundamentos e sua estrutura. Logo após, será retratada a 

evolução da publicidade, bem como seus fundamentos, até finalmente chegar aos malefícios que 

esta pode causar ao consumidor, principalmente considerado individualmente. 
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